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新聞稿 

香港人壽 15 週年展開强勢品牌宣傳活動 

2016 年 4 月 23 日 - 為慶祝成立 15 週年，香港人壽保險有限公司（「香港人壽」）

宣佈即日展開為期四個月的品牌宣傳活動，並以「觸動‧您心」作為全新的宣傳

標語。 

 

保險的理念是為自己及家人提供貼心保障，讓愛延續下去，因此香港人壽的廣告

宣傳將會以家庭為主線，一位媽媽幸福地擁著女兒，女兒用手指向藍天，白雲瞬

間變成了心形，帶出廣告主題「觸動‧您心」，兩人燦爛的微笑與背景中過百幅

笑臉，正好標誌著香港人壽真誠堅守對客戶的每份關愛，於客戶不同的人生階段

都傾盡心思，為他們呈獻最「觸動‧您心」的保險理財服務。 

 

香港人壽希望藉 15 週年誌慶加强大眾對品牌的認識，在宣傳計劃中包羅了多項

媒體平台。除了全版的報紙、雜誌廣告外，香港人壽亦採用電車和巴士作為宣傳

工具，穿梭各區，希望接觸社會不同階層，增強宣傳力度。由於香港人壽是透過

創興銀行、上海商業銀行、華僑永亨銀行及永隆銀行之龐大分銷網絡來分銷產品，

所以這次特意為各銀行設置了專屬的電車和巴士車身廣告，讓客戶認識香港人壽

提供之多元化壽險及理財服務。 

 

香港人壽業務總監陳少鈺表示：「藉著是次品牌宣傳活動，香港人壽希望衷心感

謝每位客戶在過去十五年的支持和愛戴。本港保險市場競爭劇烈，我們明白要贏

得客戶的信任，除了不斷推陳出新、設計與時並進，而且切合他們真正需要的壽

險理財產品外，優質的售後服務更是不可或缺的。今後，香港人壽將繼續堅守對

客戶的承諾，讓他們透過香港人壽的保險理財產品，感受到我們對他們的關懷及

愛護，令他們更能輕鬆地掌握未來，迎接人生不同階段。」陳小姐補充：「除了

廣告宣傳外，我們會陸續推出其他推廣活動，包括保費折扣優惠、香港人壽客戶

專享的 15 週年大抽獎，詳情將於稍後公佈。」 

 

香港人壽 15 週年品牌宣傳活動於 2016 年 4 月 23 日正式起動，以「觸動‧您心」

為宣傳標語，計劃包括： 

• 在 4 月 23 日以「觸動‧您心」為理念，推廣社區傷健共融的義工活動； 

•  全版的報紙、雜誌廣告； 

•  選用戶外媒體，包括電車、巴士車身及車廂內廣告； 

•  數位廣告；  
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•  保費折扣優惠； 

•  客戶大抽獎 

香港人壽最新的品牌宣傳主題為「誠守每份關愛 每刻觸動您心」。 
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香港人壽的品牌宣傳活動採用多項戶外媒體，其中四架印有香港人壽全車廣告的

電車將於 4 月 30 日起穿梭港島區，將香港人壽「觸動‧您心」的訊息帶到社區

不同角落。 

 

印有香港人壽品牌廣告的巴士，將於 4 月 30 日起陸續穿梭港九新界，提高市民

大眾對香港人壽的認識，並宣傳其龐大的銀行分銷售網絡。 


